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Da moda e design
Gioielleria

Milano Unica

Vhernier aggiunge un
nuovo tassello al suo
mondodigioielleriadi
design:glistrumentidi
scrittura,iniziandoconun
rollereunapennaasfera
(nellafoto).Realizzateinoro
rosa,ebanoemadreperla
Tahiti,leduepennesono
prodotteinedizionelimitata
enumeratain,
rispettivamente,500emille
esemplari.www.vhernier.it

Giulia Crivelli

Un incontro di aziende, ma
soprattuttodipersoneedi
culture. Un’unità di vedu-

tesuirapportieconomicitraOcci-
dente e paesi in via di sviluppo:
tutto questo ha portato l’italiana
Goldlake Group a un accordo per
la fornitura di oro a Cartier, uno
deimarchidigioiellierapiùfamo-
si al mondo. Non si tratta di oro
qualsiasi: Goldlake Group, azien-
danatanel2003chefacapo,trami-
telaGoldHolding,allafamigliadi
industriali umbri Colaiacovo,
estrae oro in Honduras. E lo fa in
modomoltoparticolare,minimiz-
zando l’impatto sull’ambiente e
garantendoailavoratorilemiglio-
ricondizioni possibili.

«Il business principale della
miafamigliaèstatopermoltianni
il cemento – spiega Daniela Co-
laiacovo –. Mio padre Franco è il
fondatore della Colacem, terzo
gruppoitaliano del settore. A pri-
ma vista questa avventura mine-
raria può sembrare strana, ma la
verità è che i processi di estrazio-
nedell’oroedella lavorazionedel
cementohannoparecchiecose in

comune.Echecomunquequalsia-
si attività industriale deve avere
un suo quadro etico di riferimen-
to:noiabbiamocercatodireplica-
re in Honduras lo stesso rispetto
per l’ambiente, le persone e la lo-
ro salute che plasmano da sem-
pre lenostreattività in Italia».

Il risultato è, appunto, un "oro
etico": le conseguenze delle mi-
nieresull’ambientesonominime,
l’attivitàdeiminatorinonhanien-
teachevedereconlatristeimma-
gine del lavoro in miniera come
occupazionelogoranteperlasalu-
te fisicaementale.

«È molto difficile conquistare
lafiduciadipopolicheperanniso-
no stati sfruttati, a volte dai loro
connazionali, a volte da noi stra-
nieri–continuaDanielaColaiaco-
vo, consigliere e responsabile del
progetto Eurocantera, il braccio
operativo di Goldlake Group –.
Noi ci siamo riusciti anche con
l’aiutodell’arcivescovodiTeguci-
calpa Oscar Andrès Rodriguez,
presidente della Conferenza epi-
scopaledell’Honduras,nominato
cardinaledaGiovanniPaoloII, in-
stancabile paladino dei diritti de-
gli honduregni. L’arcivescovo ha

valutato con attenzione il nostro
progetto e si è fatto garante della
nostrabuonafedeedelnostroim-
pegnopressoil suopopolo».

«Non utilizzeremo l’oro Gold-
lakeperunacollezione particola-
re, né pensiamo di far sapere ai
quattro venti di questa nuova ini-
ziativa: l’accordo per l’oro etico
provenente dall’Honduras è par-
te di un quadro molto più com-
plessodi impegnoeresponsabili-
tàversolepersone»,spiegaPame-
la Caillens, direttore Csr (corpo-
rate social responsibility) di Car-
tier. L’impegno del marchio con-
trollato dal gruppo Richemont è
moltepliceeriguardal’interasup-
ply chain: «Cinque anni fa siamo
statitrai13fondatoridell’organiz-
zazione no profit Responsible
Jewellery Council, a cui oggi ap-
partengono 130 tra le più impor-
tanti aziende del mondo della fi-
liera della gioielleria, tra le quali
Goldlake– continua Pamela Cail-
lens –. La cosa che ci ha affascina-
toeconvintodelprogettocosìfor-
tementevolutodallafamigliaCo-
laiacovoèchenonsi tratta solodi
unmodoperaiutareunacomuni-
tà dal punto di vista economico e
sociale. È invece un business mo-
del valido, che oltre agli utili, in-
corpora la responsabilità verso il
mondo in cui si opera. E questa è
lastessa filosofia diCartier».
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L’oroeticoconvinceCartier

La giuria di Film.it ha
assegnato ieri a Venezia il
premio«Photocoolby
Film.it»aFrancoOrigliaper
ilritrattodell’attrice
cingaleseHuangLu(qui
sopra,©FrancoOriglia
6.JaegerleCoultreVenice
MovieStarsPhotography
Award-PremioPhotocoolby
FILM.IT).L’attriceèla
protagonistadelfilmAhasin
Wetei(BetweenTwoWorld)
delregistaVimukthi
Jayasundata,inconcorsoalla
66esimaMostradelcinema
diVenezia.

Si apre oggi Vicenzaoro
Choice,terzoeultimoap-
puntamento del 2009 or-

ganizzato dal polo fieristico
dellacittàvenetaperilmondo
dell’oreficeria e della gioielle-
ria. Fino a mercoledì prossi-
mo Choice – fiera dedicata al-
la filiera della distribuzione,
in tutte le sue formule più ag-
giornate – ospiterà 1.400 mar-
chi distribuiti su 53mila metri
quadrati.

Nelsettembre2008lamani-
festazione aveva visto cresce-
re del 40% i visitatori e anche
perquestaedizionec’èottimi-
smosulnumero dipresenze.

La cerimonia di inaugura-
zione ufficiale è prevista per
le ore 12: oltre a Dino Menarin
e Domenico Girardi, rispetti-
vamente presidente e diretto-
regeneralediVicenzaoro,par-
teciperanno Adolfo Urso, mi-
nistro allo Svilup-
po economico
condelegaalCom-
mercioestero,Ma-
rio Boselli, presi-
dentedellaCame-
ra della moda
(partnerdell’even-
to), e Achille Va-
riati,sindacodiVi-
cenza. Al saluto
inaugurale segui-
rà il 17˚ Premio
per le tesi di lau-
rea sull’oreficeria
promosso dagli
imprenditori ora-
fivicentiniaderen-
ti all’Associazio-
neindustriali, ide-
ataperpromuove-
re il legame tra il
mondoaccademi-
coeleaziendedel-
la gioielleria. Ri-
proposta anche
quest’anno la par-

tepiù"fashion"diChoice,rap-
presentata da Glamroom, lo
spaziodoveipreziosisi"avvi-
cinano"alleesigenzedellamo-
da, dell’arte e del design. Una
sempre più forte e produttiva
alleanza creativa, testimonia-
ta dalla presenza di Marta
Marzotto, che per l’occasione
presenterà le sue collezioni di
gioielli.

In occasione di Vicenzaoro
Choice, Radiocor, l’agenzia di
stampa del Gruppo 24 Ore, ha
realizzato una newsletter in
collaborazione con Banca
Etruria che verrà distribuita a
tutti gli espositori e visitatori
neicinque giornidi fiera.Tra i
focus della newslettter, il te-
ma del rialzo dell quotazioni
dell’oro, destinato a prosegui-
renei prossimimesi, ilmarke-
ting e la creatività (con un’in-
tervista a Sergio Cielo, presi-

dente ci Cielo Ve-
nezia 1270) e
dell’export, con
un intervento di
GianniGori,presi-
dente del gruppo
aretino Graziella,
e di Roberto Coin,
a l la guida
d e l l ’ o m o n i m a
azienda.

Dasegnalarein-
fine le numerose
mostre, come
Gold Expressions
2009, acuradiFie-
ra di Vicenza e
WorldGoldCoun-
cil e Design Time.
New inspiring cre-
ations, sempre a
curadiFieradiVi-
cenza e di Ador,
Associazione De-
signerOrafi.

G.Cr.
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VENEZIA: DI ORIGLIA
LAFOTOPIÙ«COOL»

LEPRIMEPENNE
FIRMATEVHERNIER

www.luxury24.it

Cristina Jucker

Meno dell’anno scorso
ma più di febbraio. Sia
le aziende che sono ri-

sultate presenti (12.500) sia so-
prattuttogliospitistranieri,cre-
sciutidel2,5%.Coniconfezioni-
stidiCinaeHongKongaumen-
tati anche rispetto a settembre
2008. E con la presenza di pro-
dottinuovi, innovativi, fruttodi
quegli investimenti in ricerca
indispensabili per mantenere
la leadership italiana. Alla fine
Milano Unica, la fiera del tessi-
lepromossadaIdeacomo,Idea-
biella, Moda In e Shirt Avenue,
ha chiuso ieri i battenti con
24mila presenze e un risultato
soddisfacente. Anche conside-
rando la congiuntura tutt’altro
che brillante: nel primo trime-
stre dell’anno, secondo i dati
forniti ieri dal centro studi di
Smi,ilfatturatodeltessileitalia-
noèincalodel32,6%elaraccol-
taordini, secondouncampione
diaziendeassociateaSmi,accu-
sa una riduzione del 29,5%. A
rendere difficile la situazione
contribuisce la frenata
dell’exportditessutiche,nelpe-
riodo gennaio-aprile 2009, ha
registrato un -30,3% (-27,2% in
Europa e -34,2% fuori dal Vec-
chio continente, con una punta
di -53,5% pergli Usa).

«Fino alla settimana scorsa
la stagione accusava un ritardo
drammatico – spiega Pier Luigi
Loro Piana, presidente di Mila-
no Unica –, ora un po’ di ordini
sonoarrivati, i segnalisonome-

nonegativi.Certo,civorràtem-
poperparlaredivera ripresa».

Consola, intanto, l’interesse
dimostrato a Milano Unica dai
responsabili degli acquisti dei
confezionisti cinesi e di Hong
Kong. Un mercato che si sta ri-
velandosemprepiùinteressan-
teperil tessile italiano:«Sitrat-
tadiclienticheservonosoprat-
tutto il mercato interno – spie-
gaLoroPiana–einpartemino-
re marchi europei e americani.
Moltidi lorohannoanchecate-
ne di negozi e distribuiscono
direttamente i loro marchi. La
fasciadegliabitiprodotti inCi-
na con tessuti importati si sta
sviluppando molto, in partico-
lare nel settore dell’abbiglia-
mento maschile: per i tessuti
Loro Piana la Cina è ormai di-
ventata il terzo mercato». An-
che SilvioAlbini, presidente di
ShirtAvenue(lafieradeitessu-
ti per camiceria) è soddisfatto:
ilnumero dellevisite èaumen-
tato,masoprattuttoèmigliora-
ta la qualità della clientela.
UnaconfermacheMilanoUni-
ca si pone come rassegna
dell’eccellenza europea.

Un segnale forte, quanto alla
riuscita della fiera, èpoi venuto
dalGoverno, con lapresenza di
Silvio Berlusconi all’inaugura-
zione. Ma anche dall’attenzio-
ne manifestata dagli addetti ai
lavori alla sfilata dei giovani ta-
lenti On Stage. Un momento di
incontro tra creatività e tessuti
che si è rivelato di grande suc-
cesso, tanto che verrà ripetuto
tutti gli anni, nell’edizione di

settembre .
Mentre la
prossima edi-
zioneè fissata
perlaterzaset-
timana di feb-
braio, sempre
al Portello,
cioè a Fiera-
milanocity.

Ora c’è da
sperare che
non solo il Go-
verno mantenga
lepromessema,sotto-
lineaLoroPiana, siat-
tivi per evitare che ai
primisegnalidiripre-
sa vengano rialzati i
tassi di interesse ban-
cari. «Abbiamo biso-
gno che il costo del de-
naro resti basso – spiega
– per poter investire in ri-
sorse umane e in tecnolo-
gia.Farripartiregliinvesti-
menti è assolutamente ne-
cessario per le aziende».
Mentre un’altra minaccia
alla ripresa incombe
all’orizzonte: il dollaro de-
bole.«Come si fa arianima-
re l’export con un euro così
forteeundollarogiàarrivato
a 1,45 (che poi si trascina an-
che altre monete, compresa
quella cinese)? In questa situa-
zione finirà che gli europei
compreranno merci importate
dall’esteroequandoarriverà la
ripresaisoldifinirannoalleim-
prese manifatturiere dei paesi
convalutadebole».
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LAFIRMAUFFICIALE

Undesignhotelnellacampagna
modicana.L’HotelBalarte(nellafoto)
offrestanzeconinstallazionidi
designeregiovaniartistichiamatia
creareambienticonoggettichenon
abbianocomeprioritàsoloilcomfort
maanchenuoveformeeidentità.

METE

All’Hotel Balarte diModica stanze-installazioni

I PIÙ LETTI

1] Il Lido celebra i corti di moda
2] Tom Ford da stilista a regista
3] Animal farm

In passerella.
Un abito del
giovane
stilista Emilio
de la Morena,
che ha
partecipato
alla sfilata On
Stage,
organizzata
per la prima
volta da
Milano Unica

Segnalidi fiducianel tessile
Inaumento ibuyer stranieri

NAUTICA
AImperia il raduno
deimotor yacht
d’epocaeclassici

In vetrina aChoice
1.400eccellenze
dell’oreficeria

Sostenibile.
A fianco, il
processo di
estrazione
dell’oro
nella
miniera
dell’Hondu-
ras e un
anello-icona
della
maison
Cartier, il
Panthère, in
oro, peridot,
lacca nera e
onice

Twist.
Collana
Morellato
con perle
bianche e
nere

Leminiere inHonduras di Goldlake
riforniranno il brand francese

Da sinistra, Bernard Fornas, Ceo di
Cartier, Daniela Colaiacovo,
responsabile progetto Eurocantera
e Giuseppe Colaiacovo, Ceo di
Goldlake. L’accordo tra la maison di
gioielleria e la Goldlake della
famiglia di industriali umbri
Colaiacovo si inserisce nel progetto
di Corporate social responsibility di
Cartier, che è stata una delle 13
aziende fondatrici
dell’organizzazione no profit
Responsible Jewellery Council, che
oggi conta 130 membri

*Alle Obbligazioni Barclays Scudo è applicabile una tassazione pari al 12,5%. Il trattamento fiscale dipende dalla situazione individuale di ciascun investitore e non è possibile prevedere
eventuali modifiche all’attuale regime fiscale che possano incidere, anche sensibilmente, sul rendimento netto dell’investimento. Prima di procedere all’investimento si invitano i soggetti
interessati a consultare i propri consulenti fiscali, legali e finanziari e a leggere attentamente il prospetto di base, il relativo supplemento e le pertinenti condizioni definitive - ed in particolare
i fattori di rischio ivi contenuti - predisposte ai fini della quotazione delle Obbligazioni Barclays Scudo, reperibili sul sito web www.barcap.com/financialinformation/italy, nonché la
documentazione e le informazioni di volta in volta disponibili ai sensi della vigente normativa applicabile.
Il rendimento lordo di un Titolo di Stato ad una scadenza simile è 1,65% (BTP 4,25% 09/2011, dati al 27 agosto 2009).
Il presente annuncio è unmessaggio pubblicitario con finalità promozionale e non costituisce un’offerta o una sollecitazione all’investimento nelle Obbligazioni Barclays Scudo.

Obbligazioni
Scudo 2 anni.
Il tuo capitale
cresce in fretta.

Le Obbligazioni Barclays Scudo 2 anni sono quotate
in Borsa Italiana presso il Mercato Telematico delle
Obbligazioni (MOT): l’investimento può essere
effettuato presso la tua banca o direttamente
in una filiale di Barclays Italia.

Per maggiori informazioni:
www.barclays.it (sezione Investimenti).

Le nuove Obbligazioni Barclays Scudo 2 anni nascono da 300 anni di esperienza
e conoscenza del mercato, per soddisfare l’esigenza di un investimento a breve
termine con rimborso integrale del capitale. L’importo minimo per l’investimento
è di 1.000 Euro.

BARCLAYS SCUDO 2 ANNI

3%

codice ISIN IT0006706300

Scadenza 2 anni (7 settembre 2011),
cedola annuale lorda fissa
del 3% (2,625% netto)*.


